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二、说明、目录、图表目录

    文化旅游泛指以鉴赏异国异地传统文化、追寻文化名人遗踪或参加当地举办的各种文化活

动为目的的旅游。寻求文化享受已成为当前旅游者的一种风尚。文化旅游产业是一种特殊的

综合性产业，因其关联度高、涉及面广、辐射力强、带动性大而成为新世纪经济社会发展中

最具活力的新兴产业。我国文化旅游可分为以文物、史记、遗址、古建筑等为代表的四个层

面；以现代文化、艺术、技术成果为代表的现代文化层；以居民日常生活习俗、节日庆典、

祭祀、婚丧、体育活动和衣着服饰等为代表的民俗文化层；以人际交流为表象的道德伦理文

化层。

　当前我国经济社会的快速发展，为旅游关联产业的发展提供了广阔的空间。文化旅游是我

国旅游业近来年的重头戏，众多省区市将文化旅游列入政府报告和规划，部分省区市甚至将

其直接列为区域战略性支柱产业。各地争夺、整合和共享文化旅游的优势资源，正逐步实现

文化与旅游的产业融合，其产业链条初步成型，并为今后十年的行业深层次改革奠定了基础

。

　&ldquo;十一五&rdquo;期间，全国旅游业总收入年均增长15％，旅游直接就业达1350万人，

旅游消费对社会消费的贡献超过10％。2010年，我国旅游业三大市场全面恢复并较快增长。

国内旅游人数达21亿人次，比上年增长10.6％；国内旅游收入1.26万亿元，增长23.5％；入境

旅游人数1.34亿人次，增长5.8％；入境过夜旅游人数5566万人次，增长9.4％；旅游外汇收

入458亿美元，增长15.5％；出境旅游人数5739万人次，增长20.4％；全国旅游业总收入1.57万

亿元，增长21.7％。

　为推动国内旅游市场进一步繁荣，提升旅游市场发展品质。2009年文化部、国家旅游局出

台《关于促进文化与旅游结合发展的指导意见》将进一步加快文化与旅游的结合，形成有效

的合作机制，取得文化和旅游合作新的成果。时下，2011年被国家旅游局确定为&ldquo;中华

文化游&rdquo;主题年。2011年中国旅游行业将围绕这个主题，整合各方资源，在海内外广泛

开展各项主题年宣传推广活动，宣传中国深厚的文化底蕴和文化遗产等旅游资源，招徕更多

海外游客到中国旅游，感受博大中华文化，积极鼓励国人参与国内旅游，传承和保护中华文

化，并提升旅游品质，推动旅游市场又好又快发展。

　&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国旅游业将迎来大发展，力争到2015年，国内旅游人数达33

亿人次，入境过夜旅游人数达6630万人次，出境旅游人数达8357万人次，旅游总收入达到2.3

万亿元。其中文化旅游产品以其丰富的文化内涵、相当的发展规模和精深的人文底蕴独占鳌

头，成为最具竞争力的优势产品。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院



发展研究中心、国家旅游局及国内外专业报刊杂志的相关资料，结合深入的市场调查资料，

首先介绍了文化旅游业的定义、核心及中国文化旅游业的发展概况等，随后分析了民族文化

旅游业、红色文化旅游业、影视旅游业、其他文化旅游业的发展现状。紧接着报告对河南省

、湖北省、湖南省、山东省、云南省、四川省、贵州省等地区的文化旅游产业做了详细分析

。还对文化旅游业做了营销分析和重点企业分析，最后报告分析了文化旅游业的发展前景。

　本文化旅游行业报告，为该行业中相关企业洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，

为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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